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FAMIGLIE, GRUPPI DI AMICI, SINGLE E TERZA ETA: A OGNUNO LA SUA TIPOLOGIA DI VACANZA

Un’offerta ideale per tutti

I punti di forza dei
nostri villaggi sono
qualith, posizione
strategica ¢ giusto

rapporto
qualita-prezzo

Marevero

Iberostar Fuerteventura
Palace

Gli operatori rafforzano la programmazione
per andare incontro ad una domanda che si
preannuncia in crescita.

Con 18 Club, Marevero propone un’offerta
tagliata per diversi target, a partire dalle fami-
ghie, «1l turista italiano si sta internazionaliz-
zando - commenta Renato Scaffidi, diret-
tore generale Marevero -. Trovare nel vil-
laggio anche turisti stranieri non & pii un pro-
blema, ma anzi un modo per socializzare ¢
confrontarsi con altre cultures.

L'operatore presenta i nuovi quattro Mare-
vero Club in Grecia, due a Rodi, uno a Kos ¢
uno a Creta, «1 guattro villaggi in esclusiva si
affiancano alla programmazione generalista
sulla Grecia. All'interno, servizi di qualita e
animazione targata Mareveros.

In maggio Marevero presenta poi il nuovo ca-
talogo generalista sulle Canarie: il debutto
sulla destinazione non prevede per il mo-
mento Club targati Marevero,

«I punti di forza dei nostri villaggi - aggiunge
Scaffidi - sono gualita delle strutture, posi-
zionamento strategico, servizi personalizzati
¢ giusto rapporto qualiti-prezzos.

Molte le novita proposte da Futura Vacanze
per questa estate 2011, sia per quanto attiene
alle strutture selezionate, sia dal punto di vi-
sta delle promozioni.

La stagione si muove ancora all'insegna di
una politica di vantaggi garantiti alla clien-
tela, che comprendono i trasferimenti in nave
e in aereo offerti a costo zero o a tariffe parti-
colarmente vantaggiose concordate con i dif-
ferenti vettori. Molte anche le strutture alle

quali il t.o ha abbinato uno sconto. come con-
tributo per i trasferimenti da Nord a Sud.
Per la Sardegna, il traghetto & gratuito il mar-
tedi e acquistabile a un prezzo molto conte-
nuto il sabato. Vale quindi ancora la formula
della vacanza della durata di dieci giomi, par-
ticolarmente apprezzata dalla clientela.
Tra le numerose formule promozionali, oltre
al Nice Price e al First Price, sono interessanti
le offerte “Vacanza lunga” per chi effettua
soggiorni di due settimane, la combinazione
“Adulto pin bambino™ e I'offerta “Parti&ri-
parti” che regala una settimana gratuita in
formula residence.
Particolare attenzione nel catalogo Mare la-
lia alla rosa dei Futura Speci
«Anche quest’anno, la categoria d’elezione &
quattro stelle - spiega Angela Saran, diret-
tore operativo di Futura Vacanze -_ 1| target
privilegiato, come da tradizione, & quello fa-
miliare, con grande attenzione, perd, alla va-
rietd delle mete e delle soluzioni ricettive, al
fine di poter soddisfare differenti tipi di esi-
genze manifestati da parte della clientelas.
Incrementate a 30 il numero delle strutture
“speciali” nel 2011 distribuite tra Sardegna,
Calabria, Puglia, Sicilia, Campania ¢ Lazio.
Tra le novita, regione per regione, vanno si-
curamente annoverati il Family Hotel Tanca
Manna. a Cannigione proposto dal to. in
esclusiva e abbinato al viaggio in traghetto. A
Capo Rizzuto, new entry di pregio, il Baia de-
gli Dei Hotel & Resort.
Debutta poi nel catalogo del 2011 il villaggio
Albatros Resort di Marina di Lesina.
Tra le altre novita figurano, in Sicilia a Mor-
telle, il Nyce Club Le Dune ¢ a Fontane Bian-
che il Fontane Bianche Beach Club. Una
nuova meta ad essere interessata da un Futura
Special & 1'Abruzzo, con il Nyce Club Grand
Hotel Mediterranco. Quella in villaggio ¢ una
formula di vacanza molto richiesta perché
fornisce una serie di servizi sempre apprez-
zati dai clienti che la scelgono.
Secondo Settemari trovare in ogni parte del
mondo un luogo di vacanza che “ti fa sentire
come a casa” & per molti un plus assoluta-
mente irrinunciabile. Per questo il t.o. lancia i
SettemariClub 100%, vere oasi tricolore con
clientela esclusivamente italiana.
Numerose sono le nuove proposie per
I'estate: Marpunta Village di Alonissos, nel
parco marino nazionale pii esteso della Gre-
cia; Naxos Imperial vicino alla spiaggia
Aghios Prokopios di Naxos (esclusiva Sette-
mari); Rodos Princess che comprende una
completissima formula all inclusive ideale
per la “vacanza famiglia”.

CONTINUA A PAGINA 20

11 tar glﬂ privilegiato
& quello familiare,
con grande
attenzione alla
varietd dell’offerta

Futura Yacanze
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Seguono poi Iberotel Fanfara, con buon li-
vello di servizio e ottima posizione su un
tratto di spiaggia di Sharm El Sheikh e Rosa
Rivage in Tunisia, un 4 stelle completa-
mente ristrutturato nel 2010 che si affaccia
sulla spiaggia di Skanes a Monastir,

Per InViaggi uno degli obiettivi 2011 ¢ in
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Sullsola capoverdiana d Boa Vista sorge I'Atlantis Club Marine Club Beach Resort, un hotel 4 **** accogliente e dotato
dei principali comtort e servizi. | villaggio, interamente costrulto in pietra, presertta una struttura 4 borgo comprentiva
di ristorant], bav, spiaggia. piscina, sport, escursioni, internet corner, boutique, animazione e miniclub.
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crementare il numero dei passeggeri grazie
alla varieta dell’offerta, dagli Orange Club ¢
Apple Club, prodotti trainanti, agli InViaggi
Fruit.

Il catalogo monografico Villaggi conta gue-
st’anno 48 strutture tra Grecia, Spagna. Tu-
nisia, mar Rosso, Kenya, Turchia e Sarde-
i

Gl investimenti di InViaggi per ["estate non
si fermano e puntano soprattutto sul lancio
i nuovi Orange CTab, che vanno ad affian
care quelli gid inaugurati lo scorso anno
Fra i nuovi Orange. si segnala a Santorini
I'Okeanis Beach, situato direttamente sulla
\ITE.{:_',!.hl.

A Ibiza. obiettivo puntato sui due
nuovi Orange. il Fiesta Palm Beach e
I"Oasis. sitvato a Cala de Portinatx.
In Tunisia il nuovo Club, Dar Kha-
yam, si trova a soli 6 chilometri dal
centro di Hammamet. Sul mar Rosso,
infine, da non dimenticare un nuovo
Apple a Hurghada., «Punto di forza
degli Orange - spicga Renato Mar-
tellotti, amministratore unico di In-
Viaggi - ¢ I'offerta di una serie di ser-
vizi aggiuntivi con caratteristiche co
muni pensate per tutti i target, dai gio-
vani alle famiglie».

L’operatore registra un ottimo andamento
delle prenotazioni. sottolineando che tutti i
prodotti registrano pih 0 meno lo stesso
grado di richiesta e di soddisfazione da parte
della clientela

In mette anche in risalto la formula
advance booking. che permette di rispar-
miare fino a 500 euro a persona: uno sconto
esteso a tutte le stagionalitd senza liniti di
tempo, ma ottenibile fino ad esaurimento
dei posti dedicati.

Rinnovare continuamente il prodotto villag
gio per andare incontro alle necessita della
clientela: secondo Viva Wyndham Resorts &
fondamentale arricchire continuamente 1"of
ferta. «ll concetto di villaggio, nel corso de-
gli ultimi 20 anni, € cambiato notevolmente
- spiega Giuliana Carniel, direttrice mar-
keting ¢ vendite per I'Europa di Viva
Wyndham Resorts -. Dalle camere spar-
tane e senza plus si & passati a nuovi spazi
dove offrire al cliente un’esperienza con
molti comforts.

Il prodotto presente oggi sul mercato &
molto piit completo.

St offrono vane tipologie di sistemazione,
che vanno dalle camere standard a honey
moon suite, a camere vista mare con jucuzzi
o family room con Xbox ¢ Wii
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Viva Wyndham

Viva Wyndham Fortuna Beach



Inre. CUrediamo che in queslo preciso mo-
mento storico il rapporto qualiti-prezzo che
un operatore e le sue strutture sanno offrire
alla clientela sia una caratteristica fondamen-
tale rispetto al successo o fallimento del pro-
dotto stessos.,

Secondo il Lo, quindi ben vengano brand
awareness, segmentazione dell’offerta ¢ una
maggiore trasparenza complessiva. Tra i
punti di forza, le recenti integrazioni nelle ge-
stioni alberghiere dirette di alcuni resort di ri-
ferimento in Kenya e a Zanzibar, che caratte-
rizzano una missione parallela a quella del
semplice tour operating.

«ll management diretto di strutture ricettive -
sottolinea Radici - pud offrire un livello qua-
litativo di servizi e comfort maggiore, a
fronte di un prezzo ancora pill conveniente ¢
di un’offerta complessiva di pid elevata qua-
lita». Diverse le new entry nei cataloghi an-
nuali del t.o. presentati a fine 2010, in primis
Marocco e Tenerife, che si affiancano alle al-
tre mete gid presenti.

«In vista dei mesi pid importanti dell'anno -
spicga il direttore commerciale di Veratour,
Stefano Pompili -, i risultati di Veratour sono
n linea rispetto allo scorso anno sia sul fronte
dei ricavi sia su quello dei margini. Da circa
due settimane, iniziano ad arrivare segnali

11 rapporto gualita
pregro & una
variabile
fondamentale

per il successo

di un pacchetto
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SICILIA SALENTO SARDEGNA CALABRIA TOSCANA
LAGO DI GARDA LAGO TRASIMENO UMBRIA
LAZIO ABRUZZO TRENTINO MISURINA TIROLO

Contattateci subito per conoscere le favolose offerte Estate 2011
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